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В этой статье я постараюсь описать те положительные и не совсем положительные моменты, с которыми мы
 столкнулись, когда занималась развитием экологического и сельского туризма в Узбекистане. Фактически, ознакомившись со статьей, читатель сможет ознакомиться с доводами и несколькими предварительными выводами, а именно:

1. Экологический и сельский туризм может служить очень действенным инструментом сельского развития;

2. Экологического туризма пока в Узбекистане в чистом виде нет;

3. Существуют единичные случаи сельского туризма;
4. Как экологический, так и сельский туризм не могут начаться и развиваться на той или иной территории без начальной серьезной поддержки со стороны. 

Определимся с понятиями

Перед тем, как перейти к непосредственному вопросу о том, как эко или сельский туризм способствует местному развитию, нужно определиться с понятиями. 

Существует много формулировок, что такое экологический туризм, но люди занимающиеся природой сходятся примерно на таких основных постулатах:

(a) экотуризм должен не только не наносить вреда природе, но и приносить ей прямую и ощутимую пользу;

(b) это туризм направленный на постижение тайн природы в её естественных условиях, т.е. на природе, направлен на изменение отношения людей к природе в лучшую сторону;

(c) люди, живущие вокруг того природного объекта, который стал местом посещения, должны не только не страдать от использования объекта, но и, по возможности, получать выгоду.

Именно совокупность этих факторов делает посещение природы экологическим туризмом. К сожалению, у нас часто эти понятия подменяются чем угодно, если в обороте есть слово "природа". Если люди выезжают на территорию национального парка, это не является показателем участия в экологическом туре.
Первый постулат, включающий понятие "не навреди", уже подразумевает как условие, что это не должно быть массовым туризмом. Всё, что будет массово, будет являться источником прессинга на природные системы, если не принимать специальных мер по снижению такого прессинга. 

Но экотуризм должен также приносить пользу природе. Что это подразумевает? Существенная часть выгоды от эко тур продукта должна идти непосредственно на охрану того природного объекта, который посещается. Это может быть оплата работы сотрудников охраняемой природной территории, это может быть оплата работ по очистки территорий, водопоев, восстановлению экосистем, высадке деревьев, поддержанию в порядке мест ночевки или остановки туристов, смотровых вышек, и т.д. 
Что немаловажно, люди, посещающие такие территории, должны знать и быть уверены, что их деньги пойдут на такие мероприятия. Это подразумевает определенную степень прозрачности распределения бюджета. Люди всегда предпочитают знать, что их деньги не влились в общий, безликий бюджет, особенно если управление территорией оставляет желать лучшего, а пошли на конкретные цели и мероприятия. 
Сельский туризм отличается более демократичным и не строгим определением. Он включает в себя практически любые виды посещения сельской местности: для целей ознакомления с культурой, кулинарией, осмотра достопримечательностей, находящихся в удаленных от центров культуры сельских местностях, просто отдыха на свежем воздухе. 
Сейчас мы затрагиваем оба вида туризма вместе по той простой причине, что оба связаны с сельской местностью, в которой живут люди, для которых туризм может являться источником дохода, что положительно сказывает как на местном социально-экономическом развитии, так и на охране природы в большинстве случаев. Кроме того, сельский туризм стал интересен нашей природоохранной программе по той простой причине, что большая часть сельского населения проживает вблизи важных природных комплексов. Условия сохранения этих природных комплексов напрямую зависит от того, насколько хорошо будут жить люди вокруг них. Другими словами, если при помощи сельского туризма мы можем улучшить условия жизни людей, мы хотя бы косвенно можем надеяться, что их прессинг на естественные природные объекты будет снижаться, а их отношение к природе только улучшаться. Эта гипотеза, которая подтвердилась в других странах. В Узбекистане  пока нет достаточных данных, чтобы с большой долей уверенности сказать, что эта гипотеза верна. Однако в данном вопросе, сельский туризм имеет сходство с одним из постулатов экотуризма - "местное население должно получать выгоду от туризма в эту местность". 
Помогает ли местному развитию эко и сельский туризм?

На тех нескольких примерах, когда ПМГ ГЭФ в Узбекистане вовлекалась в поддержку туризма в сельской местности, мы можем с некоторой долей уверенности сказать, что эко и сельский туризм являются реальными инструментами местного развития. 
Первый и самый явный критерий - посетители приносят деньги в посещаемую местность. Приведу собственный пример использования продукта сельского туризма - посещения сельских гостевых домов в Фаришском районе, Джизакской области: 

Несколько раз мне доводилось вместе с друзьями посещать эту территорию. Обычно это была группа из 4-5 человек. Иногда больше. Заезжаем в район. Первая остановка - Янгикишлак, районный центр Фаришского района. Первое что мы делаем, идем на местный базар и магазины. Покупаем продукты, напитки. В дополнении к тем расходам, которые делают местные люди ежедневно, мы оставляем в магазинах этой местности дополнительные деньги. На базаре покупаем косточки, яблочную смесь, что для нас является необычным продуктом, другие продукты, выращенные на территории района. Опять тратим деньги. Хочется перекусить. Заходим в местное кафе. Все заказываем еду. Опять оставляем деньги в районе. Кафе получило дополнительный доход. Кафе закупает продукты у местных жителей. Опять же каналы рынка доводят эти деньги до местного жителя, участвующего в производственных процессах. Оставляем чаевые официантке, которая, скорее всего, потратит их на месте. Доезжаем до гостевого дома. Останавливаемся. Если не закупили продукты сами, то это делают хозяева. Чего не выращивают сами, они закупают у соседей для приготовления нам еды. Если хотим прогуляться по окрестностям, то можем сделать это сами. Можем попросить за отдельную плату кому-то служить нам проводником. За опять же дополнительную плату можем снять лошадь или ослика для прогулки. Опять деньги поступают к местным жителям. Пора уезжать. Расплачиваемся за проживание и питание. На обратном пути та же самая схема: останавливаемся в Янгикишлаке купить напитки, сезонные фрукты или овощи. По дороге весной, можно купить собранные местными жителями грибы или выпить чалоб. За 2-3 дневное посещение каждый участник тратит не менее 100 тысяч сум.       
По некоторым данным, которые тяжело собрать, за сезон эту территорию посещают не менее 200-300 таких мини групп. Иногда группы побольше. Говоря только о денежном выражении и допустив, что цифры по посещению близки к правдивым, не трудно посчитать, что пользователи данного продукта сельского туризма приносят на данную территорию сумму не менее 10-15 миллиардов сум ежегодно. Эти деньги вкладываются в местную экономику, жители вкладывают полученные деньги возможно в развитие своего сельскохозяйственного производства, улучшение жилищных условий, учебу детей, и другие аспекты жизнедеятельности. Наблюдая динамику развития отдельно взятой семьи, напрямую вовлеченной в принятие и обслуживание гостей, в течение 7-8 лет, я могу с уверенностью констатировать улучшение условий жизни. 
Туризм помогает развитию не только в денежном выражении. Есть много аспектов развития, но мне больше всего импонирует момент обмена информацией между местными жителями и посетителями. Обмен культурой, интересными фактами, новостями - всё это развивает как туристов, для чего собственно последние и путешествуют, так и принимающую сторону. Это обогащает жизненный опыт обеих сторон, делает его более разнообразным.   
Почему не двигаемся вперед?

Для людей, занимающихся охраной природы, как экологический, так и сельский туризм интересны в первую очередь как инструмент сохранения природы. Если быть еще точнее - как привлечение средств на охрану природы. Если у экологического туризма эта связь с охраной природы прямая, то у сельского туризма эта связь опосредованная - через общее социально-экономическое развитие сельского населения. 

Что же мешает сейчас полноценному развитию эко и сельского туризма в Узбекистане? Для начала давайте посмотрим на условия развития эко туризма. 

Для эко туризма в первую очередь важно наличие привлекательного для туриста природного объекта. В этом сегменте туристы не хотят видеть измененную человеком экосистему, а увидеть реально дикую природу, в её как можно более нетронутом, естественном виде. К сожалению, в Узбекистане таких мест, в связи с высокой плотностью и количеством населения, практически не осталось. Такие объекты остались лишь под прямой охраной государства - в охраняемых природных территориях (ОПТ). Но даже в охраняемых природных территориях состояние природных комплексов в настоящий момент оставляет желать лучшего. 
Много потенциально интересных для эко туристов объектов является закрытыми, т.к. находятся либо в пограничной зоне, либо находятся под охраной заповедников. Именно там можно с определенной степенью уверенности встретить представителей дикой фауны. А именно фауна является наиболее притягательным моментом для эко туристов. Но режим и статус заповедников не позволяет использовать их потенциал. В пограничные зоны попасть тоже крайне сложно. Законодательное изменение статуса заповедников просто не реальная и, может быть, не нужная надежда. Другими словами, эко туризм в его привычном для мирового покупателя эко тур продуктов виде - наблюдение за дикой природой изнутри природного комплекса - пока остается закрытым для посетителей Узбекистана.

Надежду мы видим в развитии охраняемых природных территорий, где охранный статус позволяет, а руководство хочет и реально ставит перед собой целью восстановление и устойчивое использование уникальных природных комплексов. Единственной ОПТ, у которой на данный момент есть все предпосылки создать и задействовать реальный и первый в Узбекистане эко туристический продукт, является экоцентр "Джейран", под руководством Государственного комитета РУз по охране природы. У Экоцентра есть все шансы стать "флагманом" реального экотуризма в Узбекистане. И вот что позволяет это сделать:

1. Есть интересный для туристов природный контекст - представители диких животных, которых действительно можно увидеть своими глазами в естественных условиях обитания. Сама пустыня также является уникальным природным объектом, которая может быть преподнесена посетителям с совершенно другой стороны. Те эко тур продукты, которые создаются в настоящее время в экоцентре, носят реально образовательный характер, позволяющие представить информацию о пустыни в привлекательном для туриста виде. Более того, сама цель представления этого тур продукта посетителям этого природного комплекса - попробовать открыть пустыню в ином свете, позволяющем изменить свое отношение к пустыне на более трепетное.

2. Статус экоцентра позволяет устойчиво использовать его ресурсы - Законодательно есть полное разрешение посещение данного объекта без ограничений.

3. Единственным ограничением становится недопущение негативного влияния на охраняемые природные комплексы. Например, когда в экоцентре происходит период спаривания, животных нельзя беспокоить, а значит посещение экоцентра закрыто для посетителей.
4. Деньги, получаемые экоцентром, за предоставление данного продукта идут напрямую на охрану данной территории. Они вкладываются в закупку ГСМ для охранных нужд, приобретение кормов, работу по очистке водотоков для животных, дополнительные охранные мероприятия, и т.д. Т.е доход от эко туризма идет непосредственно на цели охраны природы объекта, ресурсы которого использовались во время посещения. Другими словами, идет работа по восполнению. 
5. Трудно говорить о выгоде местного населения в данном случае, т.к. просто в непосредственной близости никто не проживает. Но есть хороший потенциал вовлечения местного населения в эту природоохранную работу и получения дополнительного источника дохода для местного развития. Это может быть как производство кормов для нужд экоцентра, производство сувенирной продукции для туристов и т.д.  Сам природный ресурс, вокруг которого проживают люди, не только не истощается, но и активно охраняется. Т.е. туризм в данном случае помогает сохранить природный объект для дальнейшего устойчивого использования в будущем и помогает развитию данной территории и людей, связанных с нею.
6. Самое главное, есть люди как внутри экоцентра, так и в самом вышестоящем руководстве в лице Госбиоконтроля и Госкомприроды, которые хотят развивать экоцентр и делиться с людьми его ценностями - делиться ценной информацией о природном комплексе и давать людям шанс использовать экоцентр для местного развития.         
Для развития сельского туризма барьеры развития схожи с барьерами развития всего туристического сектора Узбекистана. Это вопросы, решение которых лежит в компетенции государственных органов власти. Наличие таких барьеров всем известно. Стоит лишь упомянуть о некоторых из них:

· наличие требования и сложных, длительных процедур регистрации туристов, что в сельской местности еще более проблематично, чем в крупных городах страны;
· лицензирование деятельности, что для мелких агентов в сельской местности нецелесообразно и только отпугивает потенциальное местное население от вовлечения в этот сектор;
· отсутствие общего понимания в местных органах власти о необходимости поддержки данного сектора и реалистичности его использования для местного развития;

· другие.

Но самым большим барьером, исходя из опыта тех проектов, в которые ПМГ ГЭФ была вовлечена (в Джизакской области, в Кашкадарье, в меньшей степени для экоцентра Джейран), это необходимость в фасилитаторе всего процесса начала туристической отрасли на конкретно взятых территориях. Что это значит? В каждом из известных случаев, и это особенно справедливо для сельского туризма, необходим своеобразный "агент", который начнет развитие туризма на данной территории. Обычно таким "агентом" служили проекты международных организаций. Дело в том, что обычно у людей в сельской местности или персонала охраняемой природной территории (экоцентр Джейран - своеобразное исключение) отсутствует потенциал для начала всего процесса и его развития до нужного уровня. В селе не знают, что туризм может приносить доход, что нужно сделать, чтобы этот поток денежных средств стал устойчивым во времени и предсказуемым. Нужен кто-то, кто будет служить связующим звеном между туристами и сельскими гостевыми домами. Элементарный вопрос как приготовиться и когда к приезду какой группы отдельно взятому владельцу гостевого дома становится проблемой. К сожалению, тур. операторы пока не взяли на себя этой функции. Вопрос "почему?" остается открытым. Наверное, по той простой причине, что для тур. операторов сельский и эко туризм пока не стали коммерчески привлекательными продуктами. Хотя сама природа таких тур продуктов предполагает его не массовость. 
Примером состоявшегося продукта сельского туризма можно считать Фаришские гостевые дома в округе Нуратинского заповедника. Можно с определенной степенью уверенности говорить, что сейчас туризм является важной статьей дохода для местного населения данной местности, что продукт "раскручен" и про него знают потенциальные туристы и тур операторы. Но необходимо отметить,  что потребовалось около 5-7 лет постоянного содействия со стороны различных международных организаций для того, чтобы этого добиться. И без такого содействия туризм не стал бы важной составляющей местного развития. Вопрос о том, как быть с развитием других сельских территорий, где можно и нужно развивать туризм, остается открытым. Для всех получить помощь со стороны международных организаций просто не реально.  
Выводы и рекомендации
Учитывая вышесказанное, нужно отметить несколько ключевых аспектов, на которые необходимо обратить внимание:
Первое, эко и сельский туризм могут стать действенным инструментом как для местного развития, так и для охраны природы. 
Второе, для того, чтобы туризм стал таковым инструментом, нужны не полумеры, а кардинальное изменение ситуации и создание реальных стимулов для развития этого вида деятельности на местах. И такие стимулы нужны как для местных жителей, так и для ОПТ, которые могут быть вовлечены в такую работу. Для развития сельского туризма, это в первую очередь, облечение административных процедур возможного посещения иностранными туристами и возможности легализации работы самыми простыми способами. Для ОПТ вопрос стоит более сложно. Но в первую очередь необходимо предоставление определенной свободы руководству индивидуальных ОПТ. Такая свобода нужна, прежде всего, в возможности оценки и организации эко туризма на территории ОПТ и прилегающих к ним территорий, и  прямое распоряжение доходом от этой деятельности самостоятельно для нужд охраны природы.  
Третье, необходимо задуматься о том, как привлечь бизнес агентов для развития сельского и эко туризма на еще "не раскрученных" территориях. Фактически необходимо придумать механизм, когда "открытие" новых тур продуктов будет взаимовыгодным для рыночных игроков. Когда тур операторы или другие агенты будут чувствовать нужду в первоначальных инвестициях для "раскрутки" продуктов сельского и эко туризма. Сейчас такого механизма пока нет.      

� Статья представляется для Международного туристского форума "Региональный туризм: современное состояние, проблемы и перспективы", проводимого в рамках 18-ой Международной туристской ярмарки НК "Узбектуризм", организованной совместно с Всемирной туристской организацией ЮНВТО и Республиканским научно-учебным консалтинговым центром НК "Узбектуризм"


� Программа Малых Грантов Глобального Экологического Фонда (ПМГ ГЭФ) в Узбекистане - www.sgp.uz  





